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1. Studienjahr 

1. Semester 2. Semester 

Modul Cr. S. Modul Cr. S. 

Grundlagen der Kommunikation 8 6 Grundlagen der Volkswirtschaft 4 3 

Grundlagen der Betriebswirtschaft 4 3 
Datenbanken und  
Content Management Systeme 

4 3 

Grundlagen der Medientechnologie  4 3 
Kommunikationspraxis I 
(Teamarbeit, Interkulturelle Kompetenz) 

4 3 

Wissenschaftliches Arbeiten 4 3 Quantitative Methoden II  4 3 

Quantitative Methoden I 4 3 Sprachen I & II 2 2 

Sprachen I & II 2 2 Digitale Kommunikationsmärkte  4 3 

Klassische Kommunikationsmärkte 4 3 Projektmanagement  4 3 

   Praxis I: Projektarbeit 4 SZ 

Gesamt 30 23 Gesamt 30 23 

Gesamt: 60 Credits 

 
 
2. Studienjahr 

1. Semester 2. Semester 

Modul Cr. S. Modul Cr. S. 

Kommunikationspraxis II (Texten, Rhetorik) 4 3 Märkte als soziale Strukturen  4 3 

Qualitative Methoden I (Interviewtechnik 
und Feldversuche) 

4 3 
Kommunikationspraxis III 
(Persönlichkeit, Kreativität, Organisation) 

4 3 

Sprachen III & IV 2 2 
Qualitative Methoden II (Diskurs9 und 
Medienanalyse) 

4 3 

Face to Face Kommunikation  8 6 Sprachen III & IV  2 2 

E9Business Grundlagen  4 3 Klassische Unternehmenskommunikation 4 3 

Geschäftsprozessmanagement 4 3 E9Business Fallstudien 4 3 

Online Marketing & Customer 
Relationship Management 

4 3 Diversity Management 4 3 

   Interne und externe Rechnungslegung 4 3 

   
Praxis II: Praktikum im Unternehmen 
(ab 01.08. oder 01.09. – max. 6 Monate) 

. . 

Gesamt 30 23 Gesamt 30 23 

Gesamt: 60 Credits 

 
 
3. Studienjahr 

1. Semester 2. Semester 

Modul Cr. S. Modul Cr. S. 

Sprachen V & VI 2 B Grundlagen des Medienrechts  4 3 

Wissensmanagement 4 B Sprachen V & VI 2 B 

Entrepreneurial Profiles 
(Businessplan9Wettbewerb) 

4 B 
Unternehmensführung und strategisches 
Management  

4 3 

Praxis II: Praktikum im Unternehmen 
(ab 01.08. oder 01.09. – max. 6 Monate) 

20 . Digitale Unternehmenskommunikation 4 3 

   
Entrepreneurial Profiles 
(Businessplan9Wettbewerb) 

4 3 

   Bachelor9Kolloquium  2 B 

   Bachelorarbeit 10 B 

Gesamt 30 . Gesamt 30 12 

Gesamt: 60 Credits 

 
 
Stand: 01.10.2010 
 
Basis9Module Vertiefungs9Module Integrations9Module 
Cr. = ECTS Credits, S. = Semesterwochenstunden, B = Blockunterricht, SZ = Sonderzeit 


